Anlage 1

Personliche Erklarung zum Protokoll

Rainer Koester - Donnerstag, 06. Januar 2011
Protokoll d. Kreis-WIFO-Sitzung vom 22.11.10 - Bitte um Erganzung.

Far die nachste Sitzung des Ausschusses fir Wirtschaftsforderung und Touristik
beantrage ich unter dem TOP:" Genehmigung der Niederschrift der letzten Sitzung
vom 22.11.10" folgende Anderung bzw. Ergdnzung meines Redebeitrages auf S. 7
von 12:

~Solange im Campus Heiligenhaus keine demokratische Mitbestimmung besteht,
d.h., solange die Velberter und Heiligenhauser Unternehmen bestimmen, wer lehrt,
was gelehrt wird und wer studieren darf, sind Mittel des Kreises zur Vermarktung
dieses Campus u. E. nicht angebracht.”

Ich halte diese von mir getétigte Aussage inhaltlich fur wichtig.

Mit frdl. GriRRen: Rainer Koester
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Prof. Dr. Bernd Giinter
,Neanderland — Marke des Kreises Mettmann fur Kultu r und Tourismus*

(Stichwortartige Zusammenfassung; 17.02.2011)

1 Genese der Marke ,Neanderland*

* Arbeitsgruppe Neanderland Kultur und Tourismus (sei t ca. August 1998)
* Der Markenname stammt nicht von B. Glnter!

» Vorstellung der Marke Neanderland Ende Marz 2002 in ~ Velbert-
Langenberg

* Nie an Umbenennung des Kreises gedacht (Uberflissig e offentliche
Diskussion im Januar 2007)

2 Grundgedanke einer ,Marke"

* Einbrennen (im Gedachtnis) = ,brand”, niederlandisc h ,merk”

* 5 Funktionen aus Sicht der Trager: Herkunftsfunktio n,
Identifikationsfunktion, Differenzierungsfunktion,
Qualitatsverdeutlichungsfunktion, Imagetbertragungs funktion

» Markendefinition Esch: Summe der Assoziationen, Erf ahrungen,
Kenntnisse in unserer Psyche, in unseren Kopfen

» Es gibt Firmenmarken/Unternehmensmarken und Produkt marken
(Beispiele: Beiersdorf/Nivea; Henkel/Persil). Neand  erland als
Produktmarke der ,Unternehmensmarke” Kreis Mettmann

3 Situation des Kreises Mettmann

» Starke Marke ist ndtig, um sich gegen die Magnetei  m Umfeld zu
behaupten. Das Gefélle wird sonst groRer

» Eignet sich der Firmenname ,Kreis Mettmann* als Mar ke? Nein!

* Gibt es eine Alternative zu ,Neanderland“? Nicht in Sicht!



4 Regionen-Marketing: Marke und Zielgruppe

* Regionen miussen Marken werden/sein, um attraktiv zu sein

* Zielgruppen:
a. Extern: Investoren, Ansiedlungswillige, Touriste n, Besucher/Gaste
(z.B. Messebesucher)
b. Intern: Birger (ldentifikationsfunktion!)

* Markenelemente: Markenkern (durch Positionierung un d Profil gegeben),
Markenname, Logo, Claim

* Ein konsequenter Markenansatz ist fur einen Landkre s in Deutschland
einmalig!

5 Potenziale, Probleme und Ldsungsoptionen

* Neben Wirtschaftsforderung sind Tourismus und kultu relles Erbe
Chancen fur die Weiterentwicklung des Kreises und s einer Gemeinden

Kultur- und Tourismus-Marketing: Es sind keine Alte rnativen zur
Markenstrategie erkennbar.

Der Begriff Neanderland wird als ,genial“ angesehen . Ankniipfen an
Sachverhalt mit extrem hohem internationalem Bekann theitsgrad!
(Konnte das der Kreis Herford, Kreis Euskirchen, Kr  eis Coesfeld?)

* Umbenennung des Kreises? Nein!
Firmenname bleibt; Produktname tritt hinzu

Affinitat der kreisangehdrigen Stadte zu Neanderlan  d? Aller Stadte?
GleichmaRige Berticksichtigung unwahrscheinlich

Lokomotivfunktion des Neandertals (Flaggschiff, Leu chtturm, extrem
hoher Bekanntheitsgrad auch international). Wirkung des Flaggschiffs
nutzen!

Fazit - Was ist zu tun ?

o Kompatibilitat herstellen mit: Tourismuskonzept IMT ; Erlebnis.NRW,;
Masterplan Neandertal u.a.



» ldeensammlung fir Destination und Profilierung (,Sc hatzkiste" von
Ideen)
» Konsens herstellen im Kreis, ggf. Tolerierung durch Uninteressierte.



Ausschuss fiir Wirtschaftférderung und Tourismus am
17.02.2011

g L0 OUGIr DB

Die Marke ,neanderland®, die der kulturtouristischen
Vermarktung des Kreises dient, muss auch in der Bevdlkerung
des Kreises auf Akzeptanz stoRRen. Der Kreis initiiert deshalb
einen Wettbewerb in Zusammenarbeit mit den kreisweit
agierenden Medien. Ziel soll dabei sein, dhnlich wie zuletzt
erfolgreich vom Sender WDR 2 praktiziert, regionale Identitit zu
stiften und zu vertiefen.

Begriindung:

Partizipation, d.h. das Einbeziehen der Bevélkerung in
Entscheidungen und Entwicklungsprozesse ist demokratisch
und erfolgreich. Gerade in einer globalisierten Welt, gewinnt die
regionale Identit4t an Bedeutung. Um eine regionale Marke
langfristig zu platzieren, muss sie in dem Bewusstsein der
Bevoélkerung verankert sein. Dies ist dem Sender WDR 2
zuletzt erfolgreich mit der Aktion: ,Was muss man als NRW'ler
einmal gemacht haben, wo muss man in NRW einmal gewesen
sein®, gelungen. Diese Aktion kénnte auf das ,neanderland®
Ubertragen werden, um herauszufinden welche Orte,
Veranstaltungen, Persénlichkeiten usw. den Kreis pragen.




Angaben zum Panorama-Radweg niederbergbahn Anlage
Streckenléangen:

Stadt Essen: 1,300 km,

Stadt Heiligenhaus: 8,000 km,

Stadt Velbert: 9,040 km,

Stadt Wilfrath: 12,080 km,(durch Kreis Mettmann)

Stadt Wuppertal: 3,154 km,(durch Kreis Mettmann)

Stadt Haan: 5,909 km (durch Kreis Mettmann).
Gesamtkosten und Verteilung:

Summe: rd. 11.700.000 €, davon

Grunderwerb ca. 2.100.000 €

Bauwerkssanierungen ca. 3.200.000 €

Radwegbau etc. ca. 6.400.000 €
Kostentragung:

Essen ca 0,1 Mio

Haan ca 0,2 Mio

Helligenhaus ca. 4,5Mio

Velbert ca 4,6 Mio

Kreis ca 2,3 Mio
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Anzahl der
Erstinforma- |Anzahl der Beratungsgespréache
Telefonnummer tionen
Nr. Name des STARTERCENTER NRW PLZ / Ort Ansprechpartner/in (fur evt. Geschlecht
Ruckiragen) Gesamt Gesamt| .. . - keine
mannlich| weiblich
Angaben
R_egion Dusseldorf / Kreis Mettmann
24 |STARTERCENTER NRW Dusseldort 40221 Disseldorf  |André-Alexander MaaR |0211-8795-333 3223 385 268 116 1
bei der Handwerkskammer Dusseldorf
STARTERCENTER NRW Diisseldorf e
251, . . u . 40212 Dusseldorf Christiane Kubny 0211-3557-414 5000 540 325 215 0
bei der Industrie- und Handelskammer zu Disseldorf
STARTERCENTER NRW Kreis Mettmann
26 in Mettmann und Velbert bei der Wirtschaftsférderun g Kreis Mettmann 40822 Mettmann Frank Patzke 02104-99-2626 1623 448 286 162 0
o7 [STARTERCENTER NRW Kreis Mettmann 42551 Velb Jagueline M 02051-26-2439 s01] 116 73 43 0
in Mettmann und Velbert bei der Wirtschaftsférderun g Velbert elbert aqueline Mertens e
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Alter Beschéftigungsverhéltnis Nationalitéat Branche
e | 30esvatve | G| eben | Pesehatet | gilicr | desiener | %0192 | anganen | 95N | qeiaech | angaben| M| ieiging | ndustrie | g T | Handel
75 110 46 154 24 53 3 305 141 16 228 106(k.A. 1
59 300 181 0 0 531 9 0 0 400 140 0 3 215 14 227 64
36 197 154 61 211 133 32 33 39 352 54 42 23 178 24 101 77
29 47 40 0 12 62 20 13 9 87 29 0 10 59 9 6 20




Grindungsart Griindungsart
Gast- keine Neu- Franchise Ubernahme Beteiligun keine haupt- | neben- | keine |Re-START
gewerbe [ Angaben| griindung /Nachfolge gung Angaben | beruflich | beruflich [ Angaben
k.A. 278 385|bisher keine Abfrage bisher keine Abfrage k.A.
17 0 520 0 10 10 0 485 0 55
25 20 342 3 33 2 68 377 19 52Junbekannt
12 0 109 1 1 1 0 112 3 1 4
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