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Kernerkenntnisse Onlinebefragung
Angebotsfaktoren Dusseldorf

Veranstaltungsstatten, Museen, Theater
Einkauf-/Shoppingmadglichkeiten
Gastgewerbe

Kulturelle Veranstaltungen
Unterkunftsangebot

Attraktivitat fir junge Menschen
moderne und historische Bauwerke
Offenheit flr Kulturen, Diversitat
Verkehrsinfrastruktur
Besucherattraktionen / Freizeitangebote
Sicherheitsgefiihl im 6ffentlichen Raum
Mobilitatsangebote

Touristisches Marketing

Attraktivitat Landschaft, Natur

Soziale Nachhaltigkeit
Fachkrafteangebot im Tourismus
Digitale Angebote

Digitale Infrastruktur

Okonomische Nachhaltigkeit
Tourismusbewusstsein Politik
Tourismusbewusstsein Bevolkerung
Freizeitwegenetz
Qualitatsmanagement

Inklusion

Barrierefreiheit

Okologische Nachhaltigkeit
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Kernerkenntnisse Onlinebefragung
Geeignete Strategien, um den Tourismus zu starken

Was sind aus Ihrer Sicht geeignete Strategien, um den Tourismus im Zusammenspiel mit
Kultur und Naturerbe in der Region DUlsseldorf — Kreis Mettmann (neanderland) zu starken?

Authentizitat von Erlebnissen fordern

Nachhaltigen Tourismus ausbauen

Alleinstellungsmerkmale starken

Innovative und nachhaltige (digitale) Infrastrukturen ausbauen
Zusammenarbeit zwischen Stadten und Iandlichen Raumen verstarken
Attraktivitat des touristischen Angebots steigern

Bestehendes (touristisches) Angebot verbessern

Attraktivitédt des Naturerbeangebots steigern

Attraktivitat des Kulturangebots steigern

Themenangebot verbreitern

Neue und weitere touristische Angebote schaffen

Wertschopfung pro Gast erhéhen
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Kernerkenntnisse Onlinebefragung
Bedeutende Angebotsthemen flr die weitere touristische Entwicklung

Wie bewerten Sie die folgenden Angebotsthemen nach Relevanz fiir die weitere touristische
Entwicklung der Region Dusseldorf — Kreis Mettmann (neanderland)?

Leisure-Tourismus 24 [ | 21
Veranstaltungen 30 21
Nater, A S 74 .l 2
Kuttor [T 29 6 22
Business-Tourismus 23 7 0 21
MICE-Tourismus 21 10 22
Speziathema: Kulinark [ INNGNGNECEEEEE 27 10 = 22
Shopping 23 13 22
Spezialthema: Medizintourismus 23 12 [ | 22
Brauchtum 20 18 : | | 22
Speziatthema: Architektur | RN [ | 21
0 10 20 30 40 50 60 70 80
m sehr wichtig wichitg nicht so wichtig m gar nicht wichtig kKA.
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Kernerkenntnisse Onlinebefragung
Bedeutende Querschnittsthemen flr die weitere touristische Entwicklung

Wie wichtig sind aus Ihrer Sicht die folgenden Querschnittsthemen flr die weitere
touristische Entwicklung der Region Dusseldorf — Kreis Mettmann (neanderland)?

Mobilitzt 37 22 17 W sehr wichtig
m wichitg
Besucherlenkung (Orientierung, Wegefiihrung) 33 24 I 17 nicht so wichtig
Fachkrafteverfiigbarkeit, Mitarbeiterqualifikation 27 28 19 mgar nicht wichtig
k.A.
Nachhaltigkeit (6konomisch, 6kologisch, sozial) 33 22 I 17
Digitalisierung 31 24 | 19
Qualitat (Angebotsqualitdt, Qualitdtsmanagement) 24 29 5 19
Sicherheit im 6ffentlichen Raum 29 21 8 19
Datengewinnung, Datenmanagement 21 23 10 . 21
Inklusion, Integration, Gleichstellung, Diversitat 18 24 12 . 21
0 10 20 30 40 50 60 70 80
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Kernziel
Territoriales Strategiekonzept Diusseldorf — Kreis Mettmann

Fur alle Menschen sichern und entwickeln wir die
Region Dusseldorf - Kreis Mettmann, wo Urbanitat
und Landschaft die chancenreiche Grundlage fur einen
hoch attraktiven Arbeits-, Tourismus-, Freizeit-

und Lebensraum sind.

Daftr achten und nutzen wir die Potenziale von
Tourismus, Kultur und Naturerbe und

denken und handeln in jeder Hinsicht nachhaltig:
Ookologisch, sozial und wirtschaftlich.

8 Diisseldorf Nahe trifft Freiheit




Unterziele
Territoriales Strategiekonzept Dusseldorf — Kreis Mettmann

Unterziele
— Identitat starken, Authentizitat leben

— Resilienz im Tourismus aufbauen -
Geschaftsreisetourismus und MICE-Segment marktorientiert anpassen

— Leisure-Tourismus starken

— Hot Spots entlasten, Gaste lenken, gezielt Mobilitatsangebote einsetzen
— Naturerbe durch gezielte Gasteinformation und -lenkung schitzen

— Standortvorteile erhalten, entwickeln und herausstellen

— Aufenthaltsqualitat und -sicherheit erhéhen

— Fach- und Arbeitskraftemangel entgegenwirken

— Attraktive Lebensraume gestalten

9 Diisseldorf Nahe trifft Freiheit



Handlungsfelder
Territoriales Strategiekonzept Dusseldorf — Kreis Mettmann

Attraktivitat analoger Formate férder
Wirtschafts- und Hochschulkompetenz
Region bekannter und erlebbarer mache
Projekte an den Schnittstellen zu Wirtsq
Wirtschaftsférderung und Standortmark

Kultur,
Veranstaltungen,
Aktiv & Sport, Natur,
Gesundheit

Innenstadte aufwerten,

Shopping mit weiteren

Erlebnissen aufladen,
regionale Beziige herstellen

Leisure-Tourismus Business, MICE Shopping Architektur

Natur, Aktiv Angebotsthemen Medizintourismus

Kultur Veranstaltungen Kulinarik Brauchtum

e sichern und und Fachkrafte| Nach Brauchtum als Kulturgut

Angebote mit
Lokalkolorit, Brauchtum,
Geschichte aufladen

ren, Infrastruktur erhalten, vermitteln, besser
nd entwickeln, zuganglich und erlebbarer
den und lenken ittsthemen machen

| Inklusion, Integratio
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Formalia EFRE-Forderprojekte

und -Aufruf

Paul Stertz (Regionalmanagement Disseldorf — Kreis Mettmann)
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Agenda

Ubersicht zum Férderprogramm
Fordergegenstande
Antragsberechtigte
Antragskriterien

Geplante Zeitschiene

UG RARWNE
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1. Ubersicht zum Fdrderprogramm

Schwerpunktthemen

. Kulturtourismus

. Naturerbe

. Nachhaltiger Tourismus

Gefordert werden innovative touristische Projekte und
Dienstleistungen, die sich auf die Ziele und Handlungsfelder des

Territorialen Strategiekonzeptes beziehen.

14 Regionalmanagement Diisseldorf — Kreis Mettmann i DOSSELDORF -
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2. Fordergegenstande

« Kilassische touristische Infrastruktur/POI erlebbar machen
(z.B. Qualitatsverbesserung der bestehenden touristischen
Infrastruktur)

« Digitalisierung der touristischen Infrastruktur/POI (z.B.
Projekte zur Besucherlenkung oder digitalen Ausstattung
von Besucherzentren)

« Neuartige innovative Digitalprojekte (z.B. Einbindung von
zukunftsrelevanten Themen wie kunstlicher Intelligenz)

15 Regionalmanagement Diisseldorf — Kreis Mettmann 5 DUSSELDORF
% KREIS METTMANN



3. Antragsberechtigte

« Touristische Destinationsorganisationen
« Kultureinrichtungen

« Biologische Stationen

« Stiftungen

« Korperschaften

« Hochschulen & Forschungseinrichtungen
« Kleine- und mittlere Unternehmen

« Konsortien

16 Regionalmanagement Diisseldorf - Kreis Mettmann L
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4. Antragskriterien

Gemeinsame Kriterien fur alle EFRE-MaBnahmen m
Konzeptioneller Ansatz, Qualitat und Plausibilitat der 10 %
Umsetzungsstrategie

Angemessenheit des Mitteleinsatzes, Modellcharakter und 10 %
Ubertragbarkeit des vorgeschlagenen Vorhabens

Beitrag des Vorhabens zu den bereichsubergreifenden Grundsatzen 20 %

der Geschlechtergleichstellung und Nichtdiskriminierung sowie der
okologischen, okonomischen und sozialen Nachhaltigkeit

Kriterien des spezifischen Ziels Gewichtung

Beitrag zur Verbesserung und Gewahrleistung der Lebensqualitat der 20 %
Menschen
Beitrag des Vorhabens zu den Zielen und Handlungsfeldern des 20 %

Territorialen Strategiekonzepte

17 Regionalmanagement Diisseldorf — Kreis Mettmann HE " DUSSELDORF -
i KREIS METTMANN
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4. Antragskriterien
Aufruf- bzw. wettbewerbsspezifische Kriterien

Weitere Kriterien werden durch die fur den jeweiligen Aufruf/Wettbewerb
verantwortlichen Ministerien festgelegt.
Es sind bis zu 4 Kriterien moglich, die zusammen 20 % ergeben.

Im geplanten Forderaufruf sind es voraussichtlich

* Qualitat und wirtschaftliches Potenzial der Innovation

« Kosten-Nutzen-Relation

« Soziale, 6konomische und 6kologische Nachhaltigkeit

« Integrierter Ansatz (bezogen auf das Projekt und die Zusammenarbeit
beteiligter Partner)

18 Regionalmanagement Diisseldorf — Kreis Mettmann i DOSSELDORF -
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4. Antragskriterien
Bewertung nach Punktesystem

trifft nicht oder kaum zu

trifft teilweise zu, es bestehen noch erhebliche Verbesserungsmaoglichkeiten

trifft grofdtenteils zu, aber einige Aspekte konnten noch verbessert werden

WIN| =~ O

trifft voll und ganz zu

« Ein Projekt kann insgesamt max. 300 Punkte erhalten.
* Fur die Feststellung der Forderwurdigkeit sind mind. 200 Punkte erforderlich.
» Projekte von strategischer Bedeutung mussen mind. 240 Punkte erreichen.

Wird ein Projekt in mindestens einem Auswahlkriterium mit 0 Punkten bewertet,
erhalt es die Gesamtpunktzahl 0 und ist nicht forderwiirdig.

19 Regionalmanagement Diisseldorf — Kreis Mettmann i DUSSELDORF -
1 KREIS METTMANN
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5. Geplante Zeitschiene

*TiF
*Anklindigung des
Forderaufrufs
,Brainstorming®
Partnersuche 2022
*Ruckfragen...

Oktober

20 Regionalmanagement Diisseldorf — Kreis Mettmann

* Veroffentlichung
Foérderaufruf

* Projektideen
konkretisieren
und ausarbeiten

» Gdfs.
Konsortium
bilden

Jahres- .
Taeaa ) Einreichung

Projektidee

22/23
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353522 DUSSELDOREF -
KREIS METTMANN
REGIONALMANAGEMENT

Willi-Becker-Allee 6-8 Geschaftsflihrer

40227 Disseldorf
Tel: +49 (0) 211 89 95680

https://regionalmanagement-d-me.de/ paul.stertz@duesseldorf.de

Eine Kooperation von

=
- Landeshauptstadt £
Diisseldorf -

Kreis Mettmann Diisseldorf



Christian Schiiller
TIF-Sonderausgabe, 7.7.2022
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Diisseldorf Tourismus
Agenda

Best Practice - Beispiele Dusseldorf Tourismus

1. urbanana
2. Open Data

Diisseldorf Ndhe trifft Freiheit




Dlisseldorf Tourismus
urbanana - NRW als Destination fur Urban Lifestyle und Szene

Zielstellung: Forderung des kreativ orientierten
Stadtetourismus in NRW und der Kooperation
zwischen Tourismus und Kreativwirtschaft

Federfuhrung: Tourismus NRW
Projektpartner: Disseldorf Tourismus,
KoélnTourismus, Ruhr Tourismus

Gesamtbudget: 1.200.000 Euro
Forderung: 80 Prozent
Laufzeit: 2017 bis 2019

24 Diisseldorf Nahe trifft Freiheit



Dusseldorf Tourismus
urbanana — NRW als Destination fur Urban Lifestyle und Szene

o 1RAD

Urban Art

Digitales
SN 7
A4l
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Dlisseldorf Tourismus
urbanana — NRW als Destination fur Urban Lifestyle und Szene

Music Tourism
Convention

RUHR AREA
na! DUSSELDORE
COLOGNE

/\Ierleihung
urbanana-Awards °

o
Weitere
Medienkooperationen

Sympsium
~Colouring urbanana™ &

Wettbewerb

EyeEM

Fotomission , ,
Diisseldorf Nahe trifft Freiheit




Dlisseldorf Tourismus
urbanana — NRW als Destination fur Urban Lifestyle und Szene
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Disseldorf Tourismus
urbanana - NRW als Destination fur Urban Lifestyle und Szene

é )

#urbanana — NRW als Destination flir
Urban Lifestyle und Szene

.

-
FLOW.NRW - Integriertes
Tourismus- und
Standortmarketing fiir die
kreative und digitale Wirtschaft in

LNRW

J

Diisseldorf live ¢« 053 et i~en




Diisseldorf Tourismus o
Touristisches Datenmanagement NRW: offen, vernetzt, digital

@/" Ziel: Mehr Reichweite fur qualitativ hochwertigen,
relevanten, fur alle verfigbaren Content
I

=—i MaBnahmen: Gemeinsame Standards, Landes-
i Datenhub, Digitale Anwendungsfalle

|

|
fﬁ\’ Gesamtbudget: 4.013.000 Euro
C‘e_ Forderung: 80 Prozent

|— Laufzeit: 4.09.2019 bis 31.12.2022

29 Diisseldorf Nahe trifft Freiheit



Dusseldorf Tourismus o
Touristisches Datenmanagement NRW: offen, vernetzt, digital

Projektleitung: Techn. Support:

Tourismus NRW Fraunhofer Institut flr
Software- und
Systemtechnik ISST

Partner-DMOs: Teutoburger
Minsterland, Sauerland/Siegen-Wittgenstein,
Bergisches Land/Die Bergischen Drei/

Miinsterland

Niederrhein

Neanderland/Leverkusen, Disseldorf, Kéln/Bonn, s
Eifel, Radregion Rheinland , DMO Gemeinschaft
Dusseldorf Sauerland + Siegerland-Wittgenstein
BaSiSpa I‘tnel‘: MoncheggaRg=" DMO Gemeinschaft
Bergisches Land
Teutoburger Wald, Ruhrgebiet, “
Gemeinschaft Kéin + Bonn
Niederrhein, Monchengladbach hacheq —
Aach 4 g re Eifel ~ Fraunhofer
achen . [ Radregion Rheinland pd
am ‘[!‘AEEN Ifiuurrsgéai:rfgleerEFri)tr;ﬂiklung
Gefordert
Digitaiierung und Energie [P
d u rc h : degs Landes Nordrhein-Westfalen 4‘;@
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Duisseldorf Tourismus
Touristisches Datenmanagement NRW: offen, vernetzt, digital

Biindelung der Daten aus ganz NRW: mit
POIs, Touren, Gastronomie, Gastgebern,
Events

Datenbank von Diisseldorf Tourismus
angebunden an Data Hub

Garantie fir qualitativ hochwertigen
Content

Kontinuierliche Einspielung touristisch
relevanter Angebote und Etablierung
digitaler Ahwendungsfalle

Datendrehscheibe ,,Data Hub NRW™" zur r

rD»’\TA HUB

; -

NRW
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Dusseldorf Tourismus
Touristisches Datenmanagement NRW: offen, vernetzt, digital

Progressive Web App ,,Dein NRW" von TVNRW -

Digitaler Reisebegleiter Click & Meet

Gastronomie

Standortbasierte Ausspielung von
Sehenswiirdigkeiten etc.

~Click & Meet Zoos" 2> Ausgabe von Click &
Meet-Angeboten fiir Zoos in NRW inkl. Aquazoo

https://entdecken.nrw-tourismus.de/

N nNaturpark Hohe Mark | Westminsterland S schiloss Raesfeld

Magqnify: Audioguide fiirs Auto
- Beim Vorbeifahren an Autobahnschildern
werden Texte in Anlehnung an unsere POIs
vorgelesen, mit Bildern von uns auf dem
Handy

ADAC Trips: 500.000+ erreichbare User s
Planung eines Diisseldorfer Anwendungsfalls

32 Diisseldorf Nahe trifft Freiheit
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TYPISCH neanderland — EFRE 2014 - 2020

neandei‘land

gy TIF-Sonderausgabe
[ &F Best Practise - EFRE-Projekte:
. »TYPISCH neanderland”
“-'“-“f?ﬁf“ﬂi

Mareike Joppien &
Arne Jahrling

07. Juli 2022 Travel InDUStry Forum — Dusseldorf 34



TYPISCH neanderland — EFRE 2014 - 2020

neanderland

n
IGROSSES ZIEL | v Erarbeitung und Umsetzung eines
Destinationsmarketings mit
regionalen Produkten und
heimischen Produzenten, durch die
Entwicklung und Realisierung eines
Vermarktungs- und
Vertriebskonz

__Antragstellung

K

v’ Bewilligungszeitraum: 15. September
2016 — 29. August 2019

07.Juli 2022 Travel InDUStry Forum — Disseldorf 35
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TYPISCH neanderland — EFRE 2014 - 2020 ﬁ

neanderland

v’ Férderung 80 % (50 % EU & 30 % Land NRW)
* Projektbudget (gesamt): 217.107,00 €
= davon 80 % gefordert: 173.685,60 €
= 1/2 Personalstelle (19,5 Std./Woche)

07.Juli 2022 Travel InDUStry Forum — Disseldorf 36



TYPISCH neanderland

neandeland
= regionaltypischen Lebensmitteln, Spezialitaten und
Landerlebnissen unserer Region
= nachweislich einen engen Bezug zum neanderland
= bieten besonders authentisches Regionenerlebnis

= die Anbieter_innen werden ausgezeichnet, vermarktet
und vernetzt

© ClimAid GmbH © Astrid Walker © Schiferei Lamberti © Kénigs NHA UG
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Das Siegel

3 Kategorien

. TYPISCH neanderland Hersteller

erzeugen unverarbeitete oder verarbeitete Lebens-
mittelprodukte, die aufgrund ihrer Herkunft, Herstel-
lungsart, Name oder Rezeptur in besonderer Weise
mit dem neanderland verbunden sind.

» TYPISCH neanderland Gastgeber

kochen typische Gerichte mit saisonalen Zutaten aus
der Region und bieten regionaltypische Getranke an.

TYPISCH neanderland Landerlebnisse

sind buchbare Angebote, die sich mit der Erzeugung
und Verwendung von regionaltypischen Produkten
auseinandersetzen oder die Kultur- und Naturland-
schaftspflege im neanderland erlebbar machen.

Kriterien

neanderland

Betriebsstitte/Sitz/Ausfiihrungsort im neanderland

Hersteller:
¢ Landwirtschaft und traditionelles
Lebensmittelhandwerk

Gastgeber:
* mindestens ein regionaltypisches Getrank und
Gericht auf der Karte

Landerlebnisse:
¢ Food oder Nonfood-Erlebnis, welches 6ffentlich
buchbar/zugénglich ist

Selbstverpflichtung der Anbieter

Identifikation mit dem neanderland | Transparenz | Serviceorientierung | Regionale Arbeitsplatze

07.Juli 2022

Travel InDUStry Forum — Dusseldorf
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Zertifizierung

TYPISCH neanderland zertifizierte Betriebe - Entwicklung

Hersteller Gastgeber Landerlebnis Gesamt*®
2017 10 a 7 15
2018 13 (+3) 7 (#3) 12 (+5) 24 (+9)
2019 17 (+4) 10 (+3) 14 (+2) 32 (+8)
2020 22 (+5) 15 (+5) 14 40 (+8)
2021 29 (+7) 14 (-1) 14 46 (+6)
2022%* 31 (+2) 15 (+1) 15 (+1) 50 (+4)
* Die Gesamtzahl der Betriebe ist niedriger als die Addition von F , Gastg nund L

weil einige Befriebe in mehreren Kategerien vertreten sind
* Stand: 01.07.2022 (Vorbehaltich einer positiven Anfragspriifung)

07.Juli 2022

Travel InDUStry Forum — Dusseldorf

neanderland

» TYPISCH neanderland®: Auszeichnung fiir
Betriebe

Hersteller regionaler Produkte kdnnen sich fiir das Siegel bewerben

NEANDERLAND/KREIS METTMANN.
Frisches Gemiise vom Hof,
Fruchtaufstriche nach Familienrezept
oder die Bergische Kaffeetafel:
Regionaler Genuss ist zum Megatrend
geworden - sowchl fir
Heimatverbundene, als auch fir Gaste
von Auswarts, Um die Angebote aus dem
neanderland hervorzuheben, zeichnet
der Kreis Mettmann Hersteller,
Gastgeber und Landerlebnisse auf
Antrag mit dem Siegel , TYPISCH
neanderland” aus. Interessierte Anbieter
sind aufgerufen, sich zu bewerben!

= —

Die Bergische Kaffeetafel
ist beliebt und lecker.

a Die ausgezeichnaten Betriche
profitieren von einigen Vorteilen: Durch die touristische Vermarktung riicken
ihre regionaltypischen Produkte sowohl bei Ausfliiglern, als auch bei
Heimatliebenden ins Bewusstsein. Damit werden neue Kunden erreicht.
Spannende Workshops und Netzwerkveranstaltungen ergiinzen das Angebot. Die
Zertifizierung ist kostenfrei.

Die Teilnahmekriterien sowie das Antragsformular und ein Erkldrungsformular
stehen auf www.neanderland.de/regionalgeniessen/typischneanderland zum
Download bereit. Fragen zum Projekt und zur Antragstellung beantwortet
Projektleiterin Anette Pesler unter Tel. 02104-992053 oder per E-Mail:
anette.pesler@kreis-mettmann.de.

Das Siegel TYPISCH neanderland setzt ein Zeichen fiir regionales

b Engagement®, erklart Pesler. ,Jeder zertifizierte Betrieb fordert nicht nur die

Wirtschaftskraft im Kreis Mettmann, sondern steigert auch den
Bekanntheitsgrad des neanderlands als Tourismusregion.® Bereits
ausgezeichnete Unternehmen sind auf www.typisch-neanderland.de zu finden.

Kontakt

8 neanderland / Kreis Mettmann, Tel. 02104-991199 | info@neanderland.de |

www.neanderland.de

Herausgeber:

Pressestelle des Kreises Mettmann
Telefon: 02104 / 9% 1074

Telefax: 02104 / 73 855

Mail: presse@kreis-mettmann.de

'\—‘
Kreis Mettmann

© Kreis Mettmann
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Nutzung des Siegels

neanderland

Typischer Genuss
Das Siegel

\lom niederbergischen Higelland
bis zu den Rheinauen - sovielfalkig
wig die Landschaften sind auch die
Spezialitaten und Erzeugnisse im
neanderland. Sie verbinden bergi-
ache und rheinische Gemusstradi-
tionen wnd satzen sich kreativ in
Bezug zur lokalen Geschichte oder
dem weltheruhmtan Uraimwohner
- dem Neandertzler

Online:

TYMSCH neanderland stell: die Schatze an regionaltypischen
Lebens- wnd Genussmitteln und besonderen Eriebnisangeboten
aus dem neanderlznd unter ein gameinsames regionales Siegel.

Das s

-
ﬂ. Gemiise, Brot, Hase Wurst, Bier, Aufstriche oder feine
g # Likore - mit vie Lieba zum urspranglichen Handwerk
und zum Teil nach alten Rezepturen und Traditionen
erzzugen cie TYMSCH neanderland Herstefler einz
Fulle:an Lebensmitraln und Spaz @litaten.

Miz groBem Engagement wnd hreatuem Einfall loee-
ren zahireiche Gastronome regionaitypische Gerichte
@ mit saisonalen Zutaten aus der Region Als TYPISCH
and Gastgeber stehen die Batnisbe fur
authentische regianale Hiche

Touristische Angebotz der TYPISCH neanderland
Ln“ Landerlebnisse gehen einen Einbfick in die intensive
e Natur- und Hufturlandschaftspflege der Region und
£
machean mit Iokalen Lebensmitteltraditionen, dar Pro-
dukti d der hiesigen £ verEraut

L F

Jeder TYPISCH neanderland Batrieh kann seins Produkts und
Angebote mit dem Siegsl kennzeichnen Dieses erleichtert es dem
\ferbraucher Regronaltypisches im Handel, auf den Bavernhofen
und in der Gastronomie ze finden.
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MarketingmaRnahmen

neandeland

Verkostungen, Produktprasentationen, Verkaufsoptimierung

wwaw typisch-neanderiand. de

Regional genlefZen
Reglonal erleben

Das Siegel fir typische
Produkte, Gerichte und
Landerlebnisse im
Hreis Mettmann
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MarketingmaRnahmen (2)

Printmedien neande::land
B2B Kommunikation Neue Auflage des Flyers 2021

-3 W . .
= wplsc&wanderl%de E

sgezeichneé!

’ : ¥ Einleitung TYPISCH neanderland 04
pISCH : c Hersteller 06

% : " % L Gastgeber 20
neanderla nd Landerlebnisse 28
H‘er‘" ‘I'EF. Gastgeber - Tipp: Erlebniswandern im neanderland 37
Harte 40

Service
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MarketingmaRBnahmen (3)

Online Marketing

e
Ubernachten

Keeis & Stidte

Wandern  Radfahren  Neandertal  Museen  Historisches

Regional genieBen

§ reben sie echan Landgenuss von et O auf i Aufs, b Restauranibesuch, ol rginales Mtbringsl edor
Ginfach ais Tail dt tagichen Emahrung - Sie sich auf
Ba

wie Metzger, . -
ot var O raukauton Y Shvomgen, o speciie Angebote paben e cabers G MSGIPEGH, e e
Anbau und die Herstallung dies erfahren, die

iadervargischan igaland bis 50 den Rhainasin .

2 =rleben

TYPISCH neanderland - Das Siegel fiir
Regionaltypisches aus dem neanderland

it dem Sisgel "TYPIS
st LA
Schatzs an regionaltypischen
Lebensmittsln, Spezialtaten und

L g
aus, die Thnen sin besonders

3 T

dan dre) Katagorizn
r", “Gastgeber und
*Landarisbnis” verighan.

Um das Siegel 2u erhalten, missen

50 © Ko Hetmanr: = il
CURGPRRGHEUNION, Sk e sl oo B o e e el
) Imestlion mumer Zuhot  Philosophie.
st Eropaischar Fonds
o egionai Entunckung,

Eftren e et Sbards gl sinegenasen Tibahmeliiren nd
s Batrisbe tainshmen ks

D EFRE Projekt TVPISCH nesnderand™ (reanderond criGIAL)
wird 2us Mitteln der Europsischen Union und

gefardert.

201A° () Wulhmmemmneanu

07.Juli 2022

www.typisch-neanderland.de

Info-Brief
fur Siegel-Trager

Die ClimA tragtdieldee d

limaschi bereits in ihrem Namen. Die Trans-
portwege fir gestellten und Limonaden werden auf
maximal 100 km um den Produktionsstandort in Haan begrenzt. Hessourcen werden
dure mit eigener
bung) geschont. dan Kiimasc & vor der Haustor* mit einem

Europro Dieldee zuCl Stephan Ro und

Maximilian Lein.

TYPISCH neanderiand ist inzwischen komplett in die Marketing-Aktivitaten des
neanderiands integriert. Neben der aktualisierten Neuauflage und Verteilung der
Broschure weisen auch der Erstinfo-Fiyer, redaktionelle Artikel (z. B. in Bergisch

jieRent) und B im Flyer der HT)auf
TYPISCH neanderiand hin

Ende Oktober wird Herr Landrat Hendele im LandGASTHaus Bibelskirch Urkunden an weitere TYPISCH nean-
deriand-Betriebe uberreichen. Seien Sie gespannt auf die neuen Netzwerk-Partner_innen leinige werden in
diesem Info-Brief bereits enwahnt).

s dem Projekt

Die aktue Phase der Altersteilzeituon Anette Pesler endet am Jahresende. Ab Mitte

neanderland

Dezember 2021 Joppien thre Ansprec G TYPISCH
Team Tourismus des Kreises Mettmann sein
Schong sst?
Bei hiten TYPISC tauf hhal-
tiges Handeln gelegt. denz. 8. die thaler Kaffees fur die hohe Qua\ita:und
die aufwandige Arbeit gerecht entiohnt. Zudem wird| Kilogramm Euro an das Neanderthal
Museum gespendat.
e Regionalitat uns nicht
waltung, Daher hennes wir h habenjedes Tier hlachtet ~

wur;megmnmmgemnnm
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MarketingmaRBnahmen (4)

Social Media (Instagram & Facebook)

Gepostet von @ 7. Junium 12:

@ Das neanderland hat ein Video in der Playli

t Typisch neanderland gepostet.
30 Q

Entdeckt regionale Spezi aus dem

Egal ob hochwertige Fleischprodukte, Obst oder Gemuse — alle Produkte mit dem Siegel werden
in der Region angebaut, geerntet, erzeugt ode... Mehr anzeigen

regional g

07.Juli 2022

wd! @ g -2 Wir zeichnen regelmaBig
herstellende Betriebe mit dem TYPISCH neanderland-Siegel aus. Die regionalen Erzeugnisse
haben einen engen Bezug zum neanderland und werden mit viel Liebe zum urspriinglichen
Handwerk und zum Teil nach alten Rezepturen und Familientraditionen hergestellt. & &

Das neanderland
Gepostet von

Frisch vom Hof, ab in die Kiste und direkt zu euch nach Hause gehipft g5

@ 21, Juni um 19:00 - @

Der TYPISCH neanderland Hersteller @gutgrashaus bringt aus tiber 500 Jahren Erfahrung als
Familienbetrieb nicht nur verschiedenste beliebte Kartoffelsorten ' hervor:

Seit rund einem Jahr liefern sie Gber ihren Online-Hofladen @hofhuepfer die eigene Ernte und
viele weitere (TYPISCH neanderland-)Produkte direkt zu euch nach Hause 9 23

Bestellen konnt Ihr die regionalen Produkte unter www.hofhuepfer.de g

#typischneanderland #hersteller #gutgrashaus #hofhlipfer #kartoffel #kreismettmann
#neanderland #regionalgenieBen

© Kreis Mettmann

Travel InDUStry Forum — Dusseldorf

neanderland

I neanderland
§ T/ waltrath

d Das perfekte Friihlings-Picknick im Sonnenschein

mit #Kuchen im Glas! @ &3S

Wie ware es mit etwas besonderem?@® Die TYPISCH
neanderland Hersteller Bettina und Markus Wagner stellen
die #Leckereien im Glas mit natiirlichen und regionalen
#Zutaten und ganz viel Liebe her. Ihr mogt es lieber herzhaft?
Dann probiert doch mal ihr Chilli con Carne. #

Bestellen kannt ihr die kleinen Genussmomente zum Beispiel
in ihrem Online Shop www.tunnelcafe.de/shop/ &
@tunnelcafe

Guten Appetit!

#picknick #sonne #ausflug #genuss #ypischneanderland
#hersteller #kreismettmann nd #r

] [ © Bettina und Markus Wagner GbR
i

a#  hofhuepfer Und wir bringen euch die leckeren Kuchen und o
viele weitere regionale Produkte gerne direkt nach Hause.
Schaut doch mal vorbei unter www hofhiipfer.de

t1Mal Anb

@ restaurant_neunmalzwei Mal wieder regional! Ganz toll (i) »

t1Mal

Insights ansehen

iC’QV X

:w Gefallt climaid.de und 49 weitere Personen

@
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Vernetzung

neanderland
Hofhipfer vom Gut Grashaus

Hofladen mit weiteren TYPISCH
Produkten

Verkaufskooperation

Neanderthal Museum
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TYPISCH neanderland — EFRE 2014 - 2020

e

neande;land

Vielen Dank
far lhre
Aufmerksamkeit!

Haben Sie noch Fragen?

Kontakt neanderland:
** Mareike Joppien Mareike.joppien@kreis-mettmann.de
s Arne Jahrling arne.jaehrling@kreis-mettmann.de
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